
FAKTEN & ZAHLEN
FAIRTRADE ÖSTERREICH 2017

1.900          5.000           1.850              130            182          40
Produkte mit dem 
FAIRTRADE-Siegel

Verkaufsstellen 
österreichweit

Cafés, Bäckereien, Hotels, 
Restaurants & Kantinen

Lizenzierte Partner-
unternehmen

FAIRTRADE-
Gemeinden

FAIRTRADE-
Schools

FAIRTRADE 
GEMEINDE
KAMPAGNE



Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

0,9 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

3,6 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

1,7 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

1,3 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

5,7 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

15,4 Mio. USD

Direkteinnahmen* der Produzenten-
organisationen 

13,2 Mio. USD

+

+++

+ + +

Fakten & Zahlen FAIRTRADE Österreich 2017

AUS PRODUZENTENPERSPEKTIVE AUS KONSUMENTENPERSPEKTIVE 

* Die geschätzten Direkteinnahmen setzen sich aus dem Mindestpreis (außer für Zucker und Rosen), Bioauf- 
  schlag und der FAIRTRADE-Prämie zusammen und bezeichnen den Geldfluss in die Produzentenländer.

ROHBAUMWOLLE 2017 GESAMT: 43 MIO. USD 

DIREKTEINNAHMEN*
DER PRODUZENTENORGANISATIONEN DURCH DEN 
             VERKAUF VON FAIRTRADE-PRODUKTEN 
           IN ÖSTERREICH.

+

Unterschiedlichste Sorten, Mischun- 
gen und Röstungen – FAIRTRADE-
Kaffee steht für beste Qualität und 
eine unglaubliche Geschmacksvielfalt.

International profitieren mehr als 
60.000 FAIRTRADE-Kleinbäuerinnen 
und -bauern vom fairen Handel mit 
Rohrzucker.

FAIRTRADE-Baumwolle findet in un- 
zähligen Produkten Verwendung. Allen  
gemein ist, dass diese gentechnikfrei 
hergestellt werden. 

FAIRTRADE-Bananen in Österreich 
stammen ausschließlich aus biologi-
schem Anbau – ein nachhaltiger, fai-
rer Vitaminlieferant.

Gut für Mensch und Umwelt:	
FAIRTRADE fördert nachhaltige, um-
weltschonende Produktionsmetho-
den auf den Obstplantagen.

Schokolade mit dem FAIRTRADE- 
Siegel gibt es mittlerweile in unzäh-
ligen genussvollen Kreationen zu 
kaufen.

Wer die blühende FAIRTRADE-Pracht 
kauft, unterstützt damit auch Arbei-
terrechte und trägt zu verbesserten 
Löhnen auf Plantagen bei. 

UMFRAGE ZUM FAIRTRADE-SIEGEL 

92 % der ÖsterreicherInnen 
kennen das FAIRTRADE-Siegel.

80 % 
der ÖsterreicherInnen 
kaufen gelegentlich,

41 % 
kaufen regelmäßig 
FAIRTRADE-Produkte.

9 von 10 ÖsterreicherInnen ver-
trauen dem FAIRTRADE-Siegel.

Quelle: GlobeScan- Studie 2015

UMSATZENTWICKLUNG BIS 2017
von FAIRTRADE-Produkten der lizenzierten Unternehmen 
in Millionen Euro (geschätzt)

GRÜNDUNG

UMSATZVERTEILUNG NACH PRODUKTKATEGORIEN UMSATZVERTEILUNG NACH VERTRIEBSSCHIENEN

ROHKAFFEE 2017 BANANEN 2017 KAKAOBOHNEN 2017
3.844  Tonnen, +5 % ggü. Vorjahr 23.222 Tonnen, +12,5 % ggü. Vorjahr 2.535 Tonnen, +11,6 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 73 % Bioanteil 100 % Bioanteil 20 %

ROHRZUCKER 2017 FRUCHTSAFTKONZENTRAT 2017 ROSEN 2017
2.731 Tonnen, +2,3 % ggü. Vorjahr 961 Tonnen, –2,4 % ggü. Vorjahr 38 Mio. Stiele, +3,7 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 19 % aus verschiedenen Früchten in verschiedenen Farben 

732 Tonnen, +7,9 % ggü. Vorjahr

Bioanteil 72 %

ÖSTERREICH 
UNTER DEN

TOP 5
DER FAIRTRADE-LÄNDER

WELTWEIT

GESCHÄTZTER
GESAMTUMSATZ 2017
304MIO.          +13 %

EURO     WACHSTUM

FAIRTRADE Österreich

Kaffee
Schoko-
lade

Frucht-
saft

Bananen

Zucker-
rohr

Baumwoll-
produkte, 
Rosen

FAIRTRADE-
Kakaopro-
gramm

Mio. Euro
Gesamt-
umsatz

Gold, 
FAIRTRADE-

Zuckerprogramm

1993 1996
1999

2002

2003

2005

2011

2014
304

76 %

7 %
17 %

VERTEILUNG
in Prozent des

Gesamtumsatzes

(geschätzt)

Lebensmitteleinzelhandel
(inkl. Drogeriemärkte)

Außer-Haus-Markt
(Gastronomie, Büros etc.)

Fachhandel
(inkl. Weltläden)

44 %

16 %

13 %5 %

14 %

4 %

VERTEILUNG
in Prozent des

Gesamtumsatzes

(geschätzt)

Convenience-Produkte (1 %)
Sonstiges (1 %)

Grund-
nahrungs-
mittel (2 %)

Baum-
wolle

Fruchtsäfte
& alkoholfreie
Getränke (davon 
Gastronomie 3 %)

Rosen

Kaffee & 
Heißgetränke

(davon Gastronomie 30 %)

Schokolade & 
Süßwaren (davon
Gastronomie 5 %)

Bananen

Mio. Euro
Gesamt-
umsatz

100
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FINANZBERICHT 
DES GEMEINNÜTZIGEN VEREINS 
FAIRTRADE ÖSTERREICHFA 

Erlöse	 2017	 2016

Lizenzeinnahmen	  2.344.889 	  2.274.783 	

Förderungen/Sponsoring	 104.505 	  85.740 

	 Projektförderungen	  65.000 	 47.658 

	 Mitgliedsbeiträge	  23.600 	  23.300 

	 Sponsoren, private Förderer	  15.905 	  14.782 	

Sonstige Erlöse	  215.734 	  209.900 

Summe Erlöse	  2.665.127 	  2.570.424 

Austrian Development Agency – ADA, Land Niederösterreich, Land Vorarlberg, Wiener Umweltschutzabteilung – MA 22 sowie 
zahlreiche private Spenderinnen und Spender.

FAIRTRADE Österreich hat den Code of Conduct zum Umgang mit Bildern und Botschaften unterschrieben (www.globaleverantwortung.at).

www.fairtrade.at        www.facebook.com/fairtrade.oesterreich

JAHRESABSCHLUSS 2017
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG ZUM 31.12.2017

BILANZ ZUM 31.12.2017

FINANZBERICHT 2017
Erlöse: Im Vergleichszeitraum 2016–2017 stiegen die Lizenzein-
nahmen um 3 %. Durch die ADA-Förderung „Gut FAIRnetzt im 
Westen“ haben sich die Erlöse „Förderungen/Sponsoring“ leicht 
erhöht. In den „Sonstigen Erlösen“ sind weitgehend Weiterver-
rechnungen von Kosten aus der Werbekampagne 2017 enthalten.
Aufwendungen: Die Aufwendungen haben sich im Verhältnis zu  
den Einnahmen stabil entwickelt. Die „Beiträge International“ ha-
ben sich aufgrund der geringeren Projektfinanzierungen im Jahr 
2017 vermindert. Die Aufwendungen für Öffentlichkeitsarbeit ent- 

halten die Plakatkampagne unter Beteiligung unserer Li-
zenzpartner, die Verkaufsförderung, die Kampagnenarbeit 
und die Pressearbeit inkl. Publikationen und Social Media. 
Bilanz: Der Jahresüberschuss wurde in voller Höhe den sat-  
zungsmäßigen Rücklagen zugewiesen und wird daher zukünf- 
tig zweckgebunden für die Ziele von FAIRTRADE verwendet.
Die FAIRTRADE-Finanzgebarung 2017 wurde durch die  
Mag. Erich Wolf Wirtschaftsprüfungsgesellschaft m. b. H. 
geprüft und testiert.  

Aufwendungen	 2017	 2016

Öffentlichkeitsarbeit	  1.090.691    	 1.018.650     

Lizenzpartner/Marktbearbeitung	  386.329    	  362.290    

Beiträge international	  723.800    	  779.870     

Zertifizierung und Trade Audit	  32.697    	  24.566    

Governance/Administration	  384.138    	  349.777   

Sonstige Aufwendungen	  70    	  689   

Summe Aufwendungen	   2.617.724    	 2.535.841   

Aktiva		  2017	 2016

Anlagevermögen	  119.529    	  102.575    

	 Sachanlagen	  41.265 	  25.605 

	 Finanzanlagen	  78.264 	  76.969 

Umlaufvermögen	  1.914.465    	 1.375.685    

	 Vorräte	  –   	  –   

	 Forderungen	   	   

        	 Aus Lieferungen u. Leistungen	  911.425 	  814.828

        	 Sonstige Forderungen	  24.277 	  36.069 

	 Kassabestand, Bankguthaben	  978.763 	  524.788 

Rechnungsabgrenzungen	  8.967 	  200.978 

Summe Aktiva	   2 .042.961    	 1.679.237  

Passiva	 2017	 2016

Eigenkapital	 1.200.519	 1.153.116

	 Grundkapital	 142.462	 142.462

	 Satzungsmäßige Rücklagen	 1.058.058	 1.010.654

Rückstellungen	  268.768    	  228.103    

	 Abfertigungsrückstellungen	 35.029	 30.994

	 Sonstige Rückstellungen	 233.739	 197.109

Verbindlichkeiten	  573.673    	  265.018    

	 Aus Lieferungen und Leistungen	 325.144	 200.194

	 Sonstige Verbindlichkeiten	 248.529	 64.824

Rechnungsabgrenzungen	 –	 33.000

Summe Passiva	    2.042.961	   1.679.237

FÖRDERUNGEN UND SPONSORING

Jahresüberschuss	   47.404   	  34.582    

Dotierung satzungsmäßige 
Rücklagen	  47.404	 34.582

Gebarungsüberschuss	   –    	  –
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